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V oblasti Konstantinoladzenska, Stfibrska, Planska a
Hracholusek je dlouhodoba snaha o koncepcni a
strategickou spolupraci v oblasti rozvoje cestovniho
ruchu.

Tato masovym turismem nedotéena oblast zapadnich
Cech, kde se prolina specificka melancholicka atmosféra
Sudet s industridlnim vlivem Plzeniska a Iécivou silou
mineralnich pramend nadchne nejen milovniky dlouhych
vyletl, pfi kterych ¢lovék leckdy nepotkéa ani Zivacka, tak
znalce historie, které ohromi ¢etnost drobnych pamatek
nejen z obdobi baroka, ale také z dob stfedovékého
hornictvi ¢i stoleti pary.

Ackoliv se nejednd o tradi¢ni turisticky region, oblast
Konstantinolazenska, Stfibrska, Planska i Hracholusek
mé co nabidnout i t¢m naroénéjs$im turistdm a je zde co
objevovat.

Oblast lezi na rozhrani Plzefiska, Ceského lesa a
zadpadocCeského lazeriského trojuhelniku. Z pohledu
vymezeni turistickych oblasti, ale i z pohledu spravniho
¢lenéni je tzemim, které se vzdy ocita ,na okraji”. Pfesto
jej nelze jednoduse prifadit k ani jedné ze zminénych
oblasti a pravé v tom tkvi jeho specifikum a potencidl,
ktery bychom radi vyuzili.

Dil¢i iniciativy sméfujici ke koordinaci rozvoje cestovniho
strategicky dokument, ktery by zhodnotil potencial
regionu a navrhl vhodné turistické produkty pro celou
oblast, zde zatim nevznikl.

V roce 2002 byl dobrovolnym svazkem obci
Mikroregion Konstantinolazernsko zpracovan Akéni plan
rozvoje cestovniho ruchu na Konstantinolazensku.
Nasledng, po vzniku MAS Cesky Zapad, se téma rozvoje
cestovniho ruchu stalo jednou z hlavnich prirorit jeji
rozvojové strategie. V roce 2015 pak na uzemi ORP

Stribro vznikla spole¢na strategie vénovanad moznostem
spoluprace obci mj. v oblasti venkovského cestovniho
ruchu. Aktualné platna Strategie komunitné vedeného
mistniho rozvoje MAS Cesky Zapad na programové
obdobi 2014-2020 (resp. 2017-2023) rovnéz vnima rozvoj
cestovniho ruchu jako jeden ze svych specifickych cild.

Jiz od roku 2016 je MAS Cesky Zapad, z.s. registrovana
Plzenskym krajem jako destinacni spole¢nost. Po¢atkem
roku 2019 byla podana prvni Zadost o certifikaci
destinaéni oblasti Cesky Zapad, kterd ov8em byla
nasledné zamitnuta a  vracena  predkladateli
k prepracovani.

V navaznosti na vySe uvedené kroky a na zakladé
¢etnych jednani s partnery v regionu a konzultaci
s odborniky v oblasti cestovniho ruchu byl zpracovan
tento strategicky dokument, jehoz cilem je podrobnéji
zhodnotit potencial regionu v oblasti cestovniho ruchu a
rozpracovat specificky cil 2.3 Pohostinny region otevieny
navstévnikm definovany Strategii komunitné vedeného
rozvoje MAS Cesky Zapad.

Tato strategie je zpracovana pro stfednédoby az
dlouhodoby horizont, tedy na obdobi 2021 - 2030,
pficemz se predpoklada jeji aktualizace v pfiblizné
triletych cyklech, které odpovidaji platnosti akénich
pland. Ty jsou sestavovany jako provadéci dokumenty,
rozpracovavajici jednotliva opatreni strategie do podoby
konkrétnich krok véetné pfedpokladaného
harmonogramu a zdrojt financovani jednotlivych aktivit.

V souvislosti s implementaci této strategie vznikla také
stadld 3K - Platforma pro cestovni ruch (kooperace -
koordinace — komunikace), ktera sdruzuje kliC¢ové mistni
aktéry v oblasti cestovniho ruchu. Implementaci
strategie zajistuji samostatné vyclenéni pracovnici MAS
Cesky Zapad, zs. jako organizace destina¢niho
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2.1 Definice Uzemi

Region se sklada z celkem 38 obci, které ¢lenime do Ctyf
oblasti: Konstantinolazensko, Stfibrsko, Plansko a
Hracholusky. VSechny tyto oblasti spadaji do
Plzefiského kraje, na rozhrani okrest Tachov a Plzen -
sever. Pokryva Gzemi ORP Stfibro a ¢astecné také ORP
Tachov a ORP Nyfany.

VétSina obci spolupracuje v ramci tzv. mikroregiond
(DSO): Mikroregion Konstantinolazensko, Stfibrsky
region a Mikroregion Hracholusky. VSechny obce tvofi
Gzemi plsobnosti mistni ak&ni skupiny (MAS) Cesky
Zapad, pricemz vétsina z nich je také jejim clenem.

Dominantnim centrem jizni ¢asti a nejvétSim meéstem
regionu je Stribro (7 687 obyv.). Centry severni ¢asti jsou
meésto Plana u Marianskych Lazni (5 385 obyv.) a méstys
Chodova Plana (1 879 obyv.). Uzemi zabira rozlohu 750
km? a bydli v ném ptes 30 000 obyvatel, co? piedstavuje
hustotu osidleni 40 obyvatel/km? (priimér Plzeriského
kraje je 73 obyvatel/km?, pramér Ceské republiky je 129
obyvatel/km?).

Region lezi v blizkosti hranic se Spolkovou republikou
Némecko, konkrétné Svobodnym statem Bavorsko.
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rozhledna Bohus$av vrch u Plané fara v Michalovych Horach

VI&i hora u Cernosina Naucna stezka Kosi potok

zdmek ve Svojsiné klaster Kladruby



2.2 Potencial a nabidka regionu

priroda a krajina

Uzemi lezi na rozhrani podhtii Ceského lesa, Plaské
pahorkatiny a Tepelské vrchoviny. Dosahuje nadmotské
vysky v rozmezi 400 - 600 m. n. m., s nékolika vrcholy
kolem 700 m. n. m., pfevazné sopecného plivodu. Cela
oblast spada do povodi Mze, resp. Berounky, a pokryva
ji husta sit potokl, z nichz k nejvyznamnéj$im patfi
Utersky potok, Kosi potok a Hadovka. Vyznamnym
vodnim prvkem je dale Vodni nadrz Hracholusky, pro
rekreaci jsou mimo jiné vyuzivany i zatopené lomy (nap¥.
Hradist'sky vrch, Pavlovicky lom). Diky témér uplné
absenci pramyslu se Gzemi mize chlubit ¢istym Zivotnim
prostfedim s mnozstvim chranénych pfirodnich oblasti.

Uzemi je charakteristické malym podilem zastavénych
ploch, malym podilem orné pldy, a naopak velkym
podilem pastvin a lesti. Nachazi se zde t¥i pfirodni parky
(Hadovka, Kosi potok, Utersky potok — zapad), slouzici
k ochrané a zachovani mistniho krajinného razu. Déle
jsou zde maloplosna chranéna tzemi v podobé nékolika
prirodnich rezervaci (pf. Lazurovy vrch, Pavlovicka
stran, Pod Volf$tejnem, U Rybniékd, Hradist'sky vrch) a
pfirodnich pamatek (Ciperka, Cernosinsky bor,
Krasikov, Pod Sipinem, Petrské udoli, Cerfiovice),
biocenter nebo pamatnych strom(. To, spolu s vyskytem
lééivych prirodnich pramend, pfispiva k atraktivité jak
pro turistické navstévniky, tak i pro stalé obyvatele.

Cast regionu spadé pod Gzemi geoparku GeoLoci, ktery
je soutasti preshraniéniho Cesko-bavorského geoparku
av letech 2012-18 byl certifikovan ,Narodni geopark”.

kulturné-historicky potencial

V regionu se nachazi mnoho zajimavosti historického,
kulturniho a technického charakteru. Nejvyznamnéjsi a
také nejnavstévovangjsi kulturné-historickou pamatkou
celého regionu je klaster Kladruby, ktery je také jedinou
narodni kulturni pamatkou s navstévnickym provozem
v nasem regionu. Dal§imi dvéma narodnimi kulturnimi
pamatkami jsou hradisté u Bezemina a na Hradist'ském
vrchu, kde jsou v8ak jiz pouze pozlstatky starovékého a
rané stfedovékého osidleni. Turisticky potencidl maji
také meéstské pamatkové zony v historickém centru
mést Stfibro a Plana. Dal$imi historickymi zajimavostmi
jsou zficeniny stfedovékych hradli (Buben, Gutstejn,
Svamberk, Volftejn), malé venkovské zamky (napt.
Bezdruzice, Luhov, Svojsin, Trpisty), kostely a kaple
(napf. poutni kostel sv. Anny u Plané, kaple Mafi
Magdalény na Krasikové apod.) nebo zemédélské
usedlosti, ale i zajimavosti industrialniho a technického
charakteru (nap¥. Kralovska dédiéna stola Prokop ve
Stiibre, $tola Ondiej Slik v Plané, Piiovansky most).
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Nékteré pamatky se stdvaji mistem konani rozlicnych
kulturnich akci (napf. Slavnosti jablek na Krasikove,
Zahradni slavnosti ve Svojsiné, Cebivska naves, ...), diky
kterym se mj. dafi pfipoutavat pozornost verejnosti
k postupné obnové téchto paméatek, jejichz kulturni
hodnota byla v minulosti dlouha Iéta opomijena a fada
pamatkovych objekt( je proto ve §patném stavu.

Kromé pamatkovych objektl je v regionu také nékolik
muzei a verejnosti pristupnych expozic — tim nejvétsim je
Méstské muzeum ve Stribfe, mezi dalsi vyhledavané cile
s pravidelnym navstévnickym provozem patii také
Hornicky skanzen ve Stiibie, Regionalni muzeum
Kladrubska, Muzeum Cerno$in, Zamek Svojsin
Hornické muzeum v Plané nebo Galerie ve vézi
v Plané.Z mensich expozic, z nichz vétsina je pristupna
pouze po pfedchozi domluveé, je treba zminit Pevnostni
areal Plan, Zelezniéni muzeum v Bezdruzicich, Zamek
Luhov, Mineralogicky domek Duchmaus ve Sttibfe Ci
Muzeum c¢eskoslovenského opevnéni Kladruby.

ubytovaci zarizeni

Nejveétsi lazkova kapacita v regionu je
v Konstantinovych Laznich, které jsou také jedinymi
laznémi v Plzenském kraji. Samotné 1écebné lazné maji
kapacitu cca 500 lGzek, ostatni ubytovaci zafizeni v obci
(hotel s 55 ItZky a cca 10 penziont) nabizi dal$ich asi 150
IGZzek. Ubytovani hotelového typu je také v Chodové
Plané, Plané, Stfibie a Alfrédové u Kostelce. Dalsi
ubytovani lze nalézt také v Plesnicich,
Priovanech, Svojéiné a Ulicich. Celkova kapacita hoteld,
penziond, turistickych ubytoven a ostatnich obdobnych
ubytovacich zafizeni je cca 1600 ltizek v 30 zafizenich.

moznosti

Ackoliv néktera zafizeni uvadeji standard oznaceny **¥*,
certifikat oficidlni jednotné klasifikace ubytovacich
zarizeni Hotelstars.cz ma jen nékolik z nich, nicméné
v Fadé pfipadd je standard ubytovani i sluzeb na velmi
dobré arovni. Vyssi standard deklaruji pouze Lazernisky
hotel Lowenstein Garni****, Hotel Alexander**** ve
Stribfe, Penzion Excellent***** tamtéz a Golf&Wellness
Resort Alfrédov****,

Kempinkové ubytovani je reprezentovano kempy u
pfehrady Hracholusky a kempem u Konstantinovych
Lazni. V regionu se nachazi také nékolik chatovych
tdbord: BezdruZice, Kofen, Priovany, Svojsin a Trpisty.
Celkovy podéet lizek v chatkach a dal$ich pokojich v
kempech, chatovych osadach a podobnych rekreaénich
stiediscich je cca 1000 v celkem 15 zafizenich.

Celkova lizkova kapacita celého regionu je tedy cca
2600 IGzek.
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ceshrar
stravovaci sluzby
Témér v kazdé vétsi obci se nachazi klasicka venkovska
hospoda, bohuzel ¢erstvé teplé jidlo nabizi jen malé ¢ast
Z nich.

Zejména nabidka stravovacich sluzeb trpi nedostatkem
kvalifikovaného personalu a nedostateCnou jazykovou
vybavenosti pracovnikt cestovniho ruchu.

Region nabizi nékolik restauraci, kam se lze vydat za
gastronomickym zazitkem jako napt.: Pizzerie Cafe
Harant v Dolnich Polzicich, Restaurace Hotelu Jitfenka
v Konstantinovych Laznich, Restaurace Ve skale a Stara
Sladovna v Chodové Plané, Rybi restaurace v Plané nebo
restaurace Excellent a U Radnice ve Sttibre.

aktivni dovolena a wellness

Pro aktivni turisty nabizi region mnozstvi znacenych
pésich stezek KCT (v&. velkého poétu nauénych stezek) a
také nejhustsi sit’ znacenych cyklotras v Plzefiském
kraji. Vyhledavanym cilem je in-line drdha u
Konstantinovych Lazni.

Koupani je v regionu mozné v nékolika ptirodnich
rybnicich, v zatopeném lomu na Hradistském vrchu,
nebo na koupalistich v Plané nebo v Konstantinovych
Laznich, kde je také v regionu jediny verejnosti pfistupny
bazén ve Wellness centru Konstantin. O vystavbé
krytého bazénu se uvazuje také ve Stribre.

Nabidka wellness sluzeb je dostupna
v Konstantinovych Laznich, které kromé klasickych
IéCebnych pobytl (kardiologickd a neurologicka
onemocnéni, nemoci pohybového aparatu) nabizi také
kratkodobé wellness pobyty doplnéné o dalsi procedury
(masaze, zabaly, saunu, parni saunu, Kneippovy
chodnicky apod.). Velkou atraktivitou jsou Pravé pivni
lazné v Hotelu Chodovar v Chodové Plané. Nabidku
wellness pobytl doplfiuje Hotel Alexander ve Stfibfe
nebo Golf&Wellness Resort Alfrédov, kde je také 18ti
jamkové golfové hriste.

V oblasti dalsiho sportovniho vyziti nabizi region zazemi
pro aviatické sporty na letisti v ErpuZicich a dale na letisti
Ktizenec nedaleko Plané. Blizko Stfibra se nachazi
motokrosovy areal sv. Petra, ktery hosti nejvétsi
tuzemské zavody, ale soucasné je celoro¢né otevren i
neprofesionalnim sportovetim. Siroké4 vefejnost nalezne
vyuziti na prehradni nadrzi Hracholusky, kde si lze v
sezoné pronajmout Slapadla, lod’ky a vyuzit dal$i nabidku
z oblasti vodnich sportd.

kultura a eventy
Nabidka kulturnich akci se sklada zejména z kazdorocéné
pofadanych slavnosti a festivald.

Z tradic¢nich akci Ize zminit Méstské slavnosti ve Stfibre,
Anenskou pout v Plané a Kladrubskou pout’, dale pak
fadu mensich pouti v obcich i mistnich ¢astech, které ale
maiji spi$ komunitni charakter.

Z hlediska cestovniho ruchu maji potencial spise
kulturni akce poradané ve vazbé na konkrétni kulturni
pamatky Ci zajimava mista, napf. Slavnosti jablek na
Krasikové, Zahradni slavnosti ve Svojsiné, Vyletnéni v
Plané, apod., ale i mensi akce jako napf. Chlebomaslové
slavnosti na Zahoti, Cebivskd naves, Zachlumska
slavnost P. Marie, Vendelinsky jarmark v Olbramoveé.

Své hosty si najdou i rlizné hudebni festivaly a to at’ uz
pestrd nabidka kazdoro¢né se opakujicich open-air
festival( a koncertl v Konst. Laznich (Na louce, Pergola,
Srapnel, Revival fest, Lazefiska struna, Svihak fest),
jednotlivé festivaly v obcich napt. Stfibfeni ve Stribre,
Farak festv Hefmanoveé Huti apod., nebo tfeba koncertni
program vazné hudby Kladrubské léto ¢i Promenadni
koncerty ve St¥ibfe. Nabidku hudebnich klubd v regionu
zastupuje pouze Music Club Panteon v Konst. Laznich
nebo prilezitostné koncerty v salu Beseda ve Stribie
nebo v Café Harant v Dolnich Polzicich.

Pestry program od filmovych projekci, pfes divadelni
pfedstaveni, koncerty az po tanecni vecery nabizi také
novy kulturni prostor KINONEKINO v Plané. Pravidelné
filmové projekce nabizi také kino Slavia ve Sttibre.

Nepravidelné se v regionu konaji také riizné site-specific
akce, Casto spojené s vytvareni land-artovych instalaci
- napfr. festival krajina zije! nebo krajinna dilna FARA-ON.

shrnuti

Celkové lze nabidku turistickych atraktivit oznacit jako
vyrazné sezonni. V zimé a za Spatného pocasi je nabidka
navstévnickych provozl velmi omezena, je zde mala
nabidka in-doorovych aktivit a nizky pocet objektl s
navstévnickym provozem.

Mnozstvi pfirodné zajimavych lokalit Ize objevovat na
nékolika nauénych stezkach, nebo prostiednictvim husté
sité cyklotras Ci znacenych pésich tras.

V regionu je velké mnozstvi kulturnich pamatek, ¢asto
ovSem ve Spatném stavu, ktery se alespon u nékterych
objektll postupné zlepsuje. VSudypfitomna specificka
melancholicka atmosféra a cesko-némecka historie jsou
zatim nedostate¢né vyuzitym potenciadlem regionu.

Obecné mala hustota zafizeni poskytujicich sluzby v
cestovnim ruchu, zejména stravovacich, a nedostate¢na
nabidka kvalitnich nebo zajimavych ubytovacich a
stravovacich zafizeni ,s dusi” brani rozvoji masovéjsiho
turismu, coz muze byt vnimano i jako jedna z vyhod.
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Zelezni¢ni muzeum v BezdruZicich
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novy Zelezni¢ni most pres prehradu Hracholusky zamek Luhov

rozhledna na vodojemu v Hefmanové Huti zémecky statek Ujezd nade Mzi
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naucné stezky

- Dolovani v okoli Michalovych Hor
- Expedice do historie zemé u Plané
- Voda pro Zivot v Plané

- Skalni defilé u Svojsina

- Kosi potok

- Krasikov — Ov¢i vrch

- Ke studance lasky

- Hradist'sky vrch

- Sipin

- Udolim Uterského a Nezdického potoka
- Lesni nau¢na stezka Sulislav

- Historie hornictvi na Stfibrsku

- Kladruby

dominanty regionu
- Lazurovy vrch

- Bohusav vrch

- VI¢i hora

- Krasikov

- Ov¢i vrch

- Hradist'sky vrch

- Ronsperk

- Vinice

kulturni pamatky

- Klaster Kladruby

- zdmek Bezdruzice*

- zdmek Cebiv*

- zamek Luhov*

- zamek Svojsin

- zamek Trpisty*

- zamecky statek Ujezd nade Mzi
- zficenina hradu Buben

- zficenina hradu Gutstejn

- zficenina hradu Falkenstejn
- zficenina hradu Svamberk
- zficeniny hradu Volfstejn

zaniklé obce, poutni mista a dalSi zajimavosti v krajiné

- zaniklad obec Horni Viska
- zanikla obec Milkov

- zanikla obec Vyskovice
- zanikla obec Zahoti

- poutni misto sv. Anna

*) pristupné po predchozi domluvé

® zanikla obec Vyskovice

® Lazurovy vrch

C_h‘,"d_ova plalVNS Dolovani v okoli Michalovych Hor
® Rodinny pivovar Chodovar

® NS Expedice do historie zemé
@ poutni misto sv. Anna

Plana

@ Galerie ve vézi
® Hornické muzeum Plana
Bohusav vriche® e letisté Kfizenec
® NS Voda pro zivot

® Hadovka
® zanikla obec Milkov
Dolni Polzice @

Ovéi vrch @

e Y du évam}?ﬂr{é..
oKasice
vrch Krasikov @
zanikla obec Horni Viska @

® NS Kosi potok
Olbramov

Horni
Kozolupy

® Muzeum Cernosin
® VIci hora Cernosin

o Volfstejn

zanikla obec Zahoti @

Certtiv kamen @

Zachlumi

® Zamek Svojsin
® NS Skalni defilé

Svojsin

Benesovice

Kladruby

Regionalni muzeum Kladrubska e

Klaster.Kladruby, @
Muzeum CS opevnéni ®
) E \IS Kladruby e
® Vyrovsky rybnik

Zhor
= Skapce



® NS Udolim Uterského a Nezdického potoka

® zamek Begzdrugzice
.Bezdruzice
® Zeleznicni muzelgnllazi[n

® Pevnostni areal Plan
Ostrov

® Falkenstein, Bozdruzic
® NS Hradist'sky vrch
Konstantinovy Lazné

® NS Ke studance lasky Krelovice

® ziicenina hradu Gutstejn @ vrch Vinice
® Bezemingkeé hradisté
® NS Sipin

° zéC|1$ell)(l(‘:,ebiv e Utersky potok

® Bezdruzicka lokalka

® zamek Trplstpernarec

Trpisty
Erpuzice

o letisté Erpuzice

Ksice

Unehle

® Pnovansky zelezni¢ni most

@ motokrosovy areal sv. Petra

o Meéstské muze Stiibro P1i
novan
® Hornicky skantsfl fBro y

Stribro® Ronsperli_esm NS Sulislav

® Mineralogicky domek Duchmaus
® NS Historie hornictvi na Stribrsku

Sytnio Sulislav
Hnévnice

HeFmanova

- '
® vodarna Hefmanova hut

o Golf Alfrédov

Kostelec

Ulice
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industrialni zajimavosti

- Hornicky skanzen s Kralovskou dédi¢nou stolou Prokop ve Stiibie
- Hornické muzeum se &tolou Ondfej Slik v Plané

- Rodinny pivovar Chodovar

- BezdruZicka lokalka

- Zelezniéni muzeum v BezdruZicich*

- Pnovansky zelezni¢ni most pres Hracholusky

- prehrada Hracholusky

- vodarna Hefmanova Hut

dalsi muzea a expozice

- Méstské muzeum Sttibro

- Mineralogicky domek Duchmaus*

- Galerie ve vézi Plana

- Muzeum Cernosin

- Regionalni muzeum Kladrubska

- Muzeum c¢eskoslovenského opevnéni Kladruby*
- Pevnostni areédl Plan*

sport

- letisté Erpuzice

- letisté Krizenec

- motokrosovy aredl sv. Petra u Sttibra

- golfové hristé Alfrédov

Listany

CEI’HOVlg zamek Luhov

Ujezd nade Mzi

) pre rada Hracholusky

@ zamecky statek Ujezd nade Mzi
® ziicenina hradu Buben

Plesnice
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2.3 Poptavka, navstévnost

Navstévnost regionu je do velké miry limitovana
kapacitou a dostupnosti ubytovacich zafizeni. Celkovéa
lGZzkova kapacita regionu je cca 2600 ldzek, z ¢ehoz
vyrazné nejvétsi pocet lizek je v Konstantinovych
Laznich (685), za dal$i ohniska ubytovéani Ize povazovat
Stiibro, Chodovou Planou a Planou a okoli prehrady
Hracholusky, kde ov§em prevazuje kempové ubytovani.

Z tohoto rozlozZeni plyne i rozloZzeni poétu hostli v rdmci
Uzemi a poCtu prenocovani a také narodnostni struktura
hostll. Zatimco v Konstantinovych Laznich se jedna o
vyrazné nejdelsi pobyty (v roce 2010 - 10,4 noci, v roce
2019 - 8,2 noci), s mensim podilem zahrani¢nich hostd,
v ostatnich  Castech  regionu odpovida  délka
prenocovani (2,4 - 2,8) podobnym oblastem (napf.
Broumovsko 2,9). Stfibro je v tomto ohledu naopak
podpriimérné, coz je dano pravdépodobné vysokym
po¢tem ubytovani v ramci jednodennich sluzebnich
cest, zde je ale naopak vyssi zastoupeni zahrani¢nich
navstévnik(. Pocet pfenocovani i jejich primérna délka
v regionu je pomérné stabilizovana a to jak u domécich,
tak i zahrani¢nich navstévnikd.

Podil zahrani¢nich hostll ve srovnani s venkovskym
uzemim Plzeriského kraje (bez mésta Plzné) je v regionu
vyrazné vyssi. Samoziejmé, zZe pfi porovnani regionu se
samotnym meéstem Plzni nem(ze na$ region poétem
zahraniénich turistd ani poctem jejich prenocovani
konkurovat.

Cilovou skupinou pro region jsou jak Cesti turisté, tak
turisté z ostatnich evropskych zemi (nejcastéji Némecko,
Slovensko, Nizozemi, pfip. Rusko).

TOP zemé podle poétu hostli a pfenocovani v r. 2019
zdroj: ¢ésu

pocet pocet

hosti pFfenocovani
Némecko 10752 | 70% | 28 014 | 72%
Slovensko 945| 6% | 3052| 8%
Nizozemsko 397| 3% 986 | 3%
Rusko 271 2% | 1133 3%
CELKEM zahranicni 15 297 38 938
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Co se tyce Ucelu cesty, nejcastéji se jedna o lazeriské
hosty, ¢i osoby vyuzivajici wellness sluzeb
Konstantinovych Lazni. Druhou skupinou jsou sportovci,
zaméreni na cykloturistiku a pési turistiku. Jako treti
skupinu Ize oznadlit navstévniky kulturnich pamatek a
kulturnich akci. Specifickou skupinu, co do svych potieb
a ocekavani, tvori také rodiny s (malymi) détmi.

Okrajovymi, ale zajimavymi navstévniky jsou napf.
némecti rodaci a jejich potomci nebo zijemci o
sudetskou historii. V posledni dobé se v regionu
uskutecénilo nékolik land artovych workshop a akci a tito
umeélci pfispivaji k dalSimu rozvoji cestovniho ruchu.

S ohledem na vyznamny potencial kulturniho turismu
v regionu jsme se také zabyvali dlouhodobym trendem
v navstévnosti vybranych turistickych cild v této oblasti.
V rdmci muzei a expozic jsme jako vhodného
reprezentanta zvolili Méstské muzeum ve Stiibfe, kde
byla navstévnost ovlivnéna rekonstrukci v letech 2009 -
2012 a nyni v poslednich letech ma mirné stoupajici
tendenci, v rdmci niz presahuje 2000 osob rocné.
V pripadé Galerie ve vézi v Plané je navstévnost
pomeérné stabilni, s vyjimkou posledniho sledovaného
roku 2018.

Z objektd s navstévnickym provozem jsme vybrali
Klaster Kladruby, kde dle poskytnutych (dajd dosahla
navstévnost svého vrcholu v roce 2015. V tomto roce
byl klaster zatazen do regionalni programové linie
projektu Plzenn — Evropské hlavni mésto kultury 2015
s nazvem ,Zapadoceské baroko”. Od té doby je
navstévnost opét mirné klesajici, avSak drzi se na
podobné hladiné pres 15 tis. osob rocné.

Zajimavou informaci je statistika navstévnosti jedné
z pfirodnich dominant regionu — vrchu Krasikova, ktery
o letnich prazdninach v roce 2015 navstivilo cca 2000
osob mésicné, v nasledujicich mésicich pak navstévnost
klesala s vyjimkou tijna, kdy na misté probihaly tradi¢ni
Slavnosti jablek. Jejich navstévnost se rovnéz v Case
vyviji — svého vrcholu dosahla v roce 2016, kdy se akce
zuCastnilo prfes 5000 osob. Rostouci tendence
pokracovala v dalSich dvou letech, nicméné vzhledem
k dlouhodobé neunosnosti se poradatelé rozhodli
postupné navstévnost akce fizené regulovat tak, aby se
drzela mezi 2 a 3 tisici.

navstévnost vybranych muzei a expozic

zdroj: NIPOS
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2.4 Dosavadni fFizeni cest. ruchu

turisticka informacni centra

V regionu funguje celkem 5 turistickych informacnich
center, z toho 3 jsou pravidelné certifikovana ATIC
(Cernosin, Plana, Stiibro) a maji v soudasnosti platné
certifikaty do 2022. Informacni
v Konstantinovych Laznich bylo certifikovano
CzechTourism naposledy v roce 2012. V Kladrubech
zastava cinnost informaéniho centra pokladna mistniho
Regionélniho muzea. Koordinace ¢&innosti téchto TIC
probihéd spiSe na neorganizované bazi. Bariérou je mij.
maléd persondlni kapacita vSech zminénych TIC, kdy
vétSina Uvazk( jejich pracovnikl je vyuZita v ramci
oteviraci doby a neni snadné najit spolecny termin pro
setkani vsSech pracovnik(l. Funkéni je ale vzajemna
vyména informaci  prostfednictvim  e-mailovych
rozesilek. DMO Cesky Zapad si dala za cil uskuteétiovat
pravidelnd setkani TIC, pfipadné i
videohovorli, na kterych by dochéazelo k pfenosu
informaci o novych nabidkach v regionu i vymeéné
zkusenosti jednotlivych pracovnikd.

roku centrum

formou on-line

mapovani potencialu a spolecna propagace

O spolec¢nou propagaci regionu se zpocatku snazil DSO
Mikroregion Konstantinolazensko, zejména v navaznosti
na vybudovani sité znacenych cyklotras. Jisté aktivity
v minulosti uskutec¢nila také pfimo MAS Ceskv Zapad -
zejm. v oblasti spole€né propagace muzei a expozic na
svém Uzemi, prezentace baroknich pamatek regionu
nebo organizaci kulturnich akci. MAS Ceskx'/ Zapad je
také aktivni v zapojovéni regionu do rdznych $irsich
iniciativ a konceptl — napf. mapovani hipostanic pro
rozvoj turistiky na koni, zapojeni regionu do projektu
Husova cesta apod.

V letech 2012-2015 také MAS fungovala jako tzv.
MAJAK pro projekt Plzeri — Evropské hlavni mésto
kultury 2015, jehoz Ukolem mj. bylo mapovat kulturni a
turisticky  potencidl regionu a prezentovat je
navsétévnikim Plzné jako nabidku moZnosti na vyjezdy do
regionu. V téchto aktivitich MAS pokracuje i po
ukoné&eni projektu EHMK.

spoluprace s okolim

Od roku 2013 je zastupce MAS Cesky Zapad také
pravidelné zvan na jednani Rady cestovniho ruchu
okresu Tachov, tvofené zastupci obci z celého okresu a
MKS Tachov. Toto uskupeni se dfive zabyvalo zejm.
prezentaci okresu Tachov na veletrhu RegionTour
v Brné, od roku 2013 pak spolecné s geoparkem
GeolLoci a firmou Ketnet provozuje turisticky portal

PLZENSKY KRA|

Tachovsko.com, ktery je rovnéz vyuzivan v marketingu
DMO Cesky Zapad jako hlavni zdroj informaci pro
navstévniky.

destina¢ni management

Problematika organizace destina¢niho managementu v
regionu byla nékolikrat diskutovana v ramci mnoha
rdznych platformem a na tematickych setkanich. S
ohledem na dlouhodobou angazovanost MAS Cesky
Zapad v oblasti cestovniho ruchu a neexistenci jiného
mezisektorového partnerstvi v Gzemi se relevantni
partnefi shodli, Ze ¢innost DMO by méla vykonavat pravé
MAS. Ta se proto v roce 2016 =zaregistrovala u
Plzeriského kraje jako organizace destinacniho
managementu a vyclenila na tuto oblast triclenny tym
pracovnikd.

Vysledkem prace vzniklého tymu bylo predlozeni prvni
Zadosti o certifikaci oblastni DMO v roce 2019, ktera vSak
byla nasledné ze strany CzechTourism zamitnuta a
vracena k prepracovani, zejména z divodu absence
samostatné strategie regionu v oblasti cestovniho ruchu
a neexistence samostatné platformy ¢i pracovni skupiny
pro cestovni ruch.

Uvedené nedostatky byly v nasledujicich letech
odstranény, vedle obecné pojaté Strategie komunitné
vedeného mistniho rozvoje MAS Cesky Zéapad vznikla
tato sektorové orientovanéa Strategie rozvoje cestovniho
ruchu destinaéni oblasti Cesky Zapad, kterd téma
rozpracovava ve veétsim detailu a soucasné vznikla také
3K platforma pro cestovni ruch — stald pracovni skupina,
sklddajici se ze zastupcd klicovych aktért cestovniho
ruchu v regionu. Soucasné bylo po dohodé s mistnimi
aktéry rozhodnuto, Zze nova zadost o certifikaci DMO
bude podéana zatim na uroven ,lokalni“, nebot pro
pfipadné budouci zalozeni oblastni DMO pfipada v
Gvahu vice variant (napf. propojeni s dal§imi lokalnimi
DMO v okoli Plzné a vytvoreni prstencové destinace
.Plzensko”, nebo moznost propojeni zapadni ¢asti tzemi
se vznikajici oblastni DMO ,,éesky les”, nebo propojeni s
oblasti severniho Plzefiska ¢&i oblasti Tepelska v
Karlovarském kraji, pfip. plivodné zvazované vytvoreni
vlastni oblastni DMO).

Kromé toho byl vytvoien vizuadl DMO Cesky Zapad,
vychazejici z ilustrovanych kreseb vybranych turistickych
pamatek, kontinudlné je rozvijena vlastni fotobanka a
vznikla také prezentacni microsite

www.regionceskyzapad.cz.

Vyusténim téchto aktivit je podani nové zadosti o
certifikaci lokalni DMO v roce 2021 a realizaci vyty€enych
cild.



2.5 SWOT analyza

SILNE STRANKY

SLABE STRANKY

zachovala Gista pFiroda, neposkozené primyslem

velkéa rozloha lesd, které pokryvaji celé Gzemi,
vyhlasené houbaiské a myslivecké reviry

vysoky pocet kulturnich a historickych pamatek
(zdmky, kostely, ...) a drobnych pamatek v krajiné
(zaniklé obce, poutni mista, ...)

velké mnozZstvi znacenych tras a naucnych stezek

region neni vniman jako destinace pro vicedenni
dovolenou, prevazuji jednodenni ¢i vikendové pobyty

nizké povédomi o nabidce regionu, chybi komplexnég;jsi
propagace, neexistuje tradi¢ni “znacka” regionu

celkova zanedbanost nékterych historickych pamatek

nizky pocet pamatek pristupnych vefejnosti a tur. cill
s pravidelnym navstévnickym provozem

vhodny terén pro cykloturistiku, nejhustsi sit’ cyklotras
v zapadnich Cechach, in-line draha u Konst. Lazni

nedostate¢ny potencidl pro posileni nabidky
mimo hlavni sezonu, v zimé a za Spatného pocasi

specifickd atmosféra regionu (Sudety, melancholie,
tajemno, pribéhy lidi a mist...)

nerovnomerné plosné pokryti ubyt. a strav. zatizenimi,
nedostatecné zaméreni na kvalitu

mineralni prameny (Konstantinolazensko) a lazenstvi

turistické cile industridlniho charakteru (hornictvi,
Bezdruzicka lokalka, Pnovansky most, ...)

Vodni nadrz Hracholusky

Rodinny pivovar Chodovar, Chodské pivo

certifikace Mistni vyrobek ze zapadu Cech

zajimavé tradic¢ni i jednorazové kulturnich akce
(napf. Slavnosti jablek na Krasikové, Pivni slavnosti
v Chodové Plané, Zahradni slavnosti ve Svojsiné,
Vyletnéni v Plané, ...)

sousedni poloha s oblasti tzv. lazenského trojuhelniku
(atraktivni pro turisty hledajici podobné cile)

strategicka poloha v sousedstvi s Némeckem

blizkost Plzné a pocet navstévnikd proudicich
z metropole a jejiho okoli, dostupnost vlakovych
a silniénich spojd (do 30-45 min. jizdy)

dobra dopravni dostupnost regionu

(dalnice D5 Praha - Plzen - Rozvadov, silnice 1/20 Plzen -
Karlovy Vary, Zelezni¢ni koridor 170 Praha - Plzen -
Cheb, mistni zelezni¢ni trat Piiovany - Bezdruzice)

Uuzemi neni prehlcené turisty, moznost nikoho nepotkat

niz8i ceny sluzeb ve srovnani s tradi¢néjSimi
turistickymi destinacemi

zavedena a funguijici sit organizaci (MAS Cesky Zapad,
Mikroregion Konstantinolazensko, geopark Geoloci, ...)

nedostatek kvalifikovanych pracovnik( ve sluzbéach,
zdeformovany trh prace (vysoka cena prace stanovena
vyrobnimi provozovnami v regionu a s tim souvisejici
nizkd ochota zaméstnanct pracovat v oblasti sluzeb)

nizka jazykova vybavenost pracovnikd ve sluzbach

omezujici podminky pro rozvoj podnikani v malych
obcich, chybéjici infrastruktura (kanalizace, vodovod,
zdroj vody), 8asté vypadky pfi nepfiznivém podasi

chybéjici dopravni propojeni lokalit nebo nemoznost
odklonéni cyklodopravy od automobilové

nizka frekvence spoja vef. dopravy, zejm. o vikendech,
chybéjici napojeni turistickych cil( na verejnou dopravu

nevyhodné poloha na hranici okres, kraje i republiky
limitujici rozvoj regionu (chybéjici ndvaznosti apod.)



PRILEZITOSTI
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OHROZENi

vytvoreni konkrétnich produktd cestovniho ruchu,
které budou vychazet ze specifické atmosféry

a limitované nabidky regionu, nikoliv snaha vyrovnat
se tradi¢nim turistickym regionim

zaostavani nabidky destinace za ostatnimi regiony,
konkurence jinych destinaci
nedostate¢né naplnéni navstévnickych ocekavani,
hrozba negativnich referenci

Setrna turistika, ekoturismus, ubytovani na venkové &i
na farmé, dal$i nové a alternativni trendy, obecné na
~nemasovou” turistiku, propojit s nabidkou zazitkové
turistiky (napf. poutni cesty, glamping, umélecké staze,
netradi¢ni publikace a prdvodci, ...)

vyuzit navstévnicky exponované cile (napf. Klaster
Kladruby) jako rozcestniky pro tipy na vylety do okoli
potencial cesko-némecké historie, podpora preshrani¢ni
spolupréace, zpristupnéni nabidky pro némecky mluvici
hosty, vznik ¢esko-némeckych expozic, preshranic¢ni
projekty v oblasti land-artu apod.

vyuziti potenciélu zelezni¢ni traté Piovany - Bezdruzice
pro rozvoj nabidky sluzeb cestovniho ruchu (oziveni
projektu Vlidna nadrazi, ziizeni ubytoven v nadraznich
budovach, propojeni turistické nabidky podél trati, ...)
vyuziti potencialu VN Hracholusky (viz Studie na
zlepseni jakosti vod na vodnim dile Hracholusky, 2018)
vyuziti brownfieldd a neudrzovanych a chétrajicich
objektd jako atraktivnich turistickych cil (napf. urbex)
prizplsobeni nau¢nych stezek sou¢asnym trendtim
(obsah a néapln informacnich panel(, interaktivita,
hravost), zajisténi pravidelné Gdrzby stavajicich stezek
vybudovani dal$ich tsekd in-line stezek dostupnych

ze spadovych center regionu

zvysSeni dostupnosti soukromych muzei a expozic,
pravidelny navstévnicky provoz

rozvoj lazenské a wellness nabidky

podpora podnikavosti a podnikatelskych iniciativ,
vzdélavani a poradenstvi v oblasti rozvoje sluzeb
cestovniho ruchu, podpora vzajemné spoluprace
posileni spojt vefejné dopravy ve véednich dnech

a zejm. o vikendech (napf. turisticka linka ,,na zavolani”)
instalace WiFi free pointd, fotopoint(, webkamer

a videotras, zvySeni visibility regionu v on-line prostoru
prezentace konkrétnich turistickych high-lightt

(napf. misto obecné nabidky vysokého poc¢tu naué¢nych
stezek nebo husté sité cyklotras prezentovat konkrétni
stezky nebo cile - napf. Gutstejn, Krasikov, ...)

rozsifeni poc¢tu ,TOP” navstévnickych eventl

pfi zachovani jejich regiondlniho charakteru

podpora skupinovych organizovanych vylet( (napft.
nordic walking, cyklovyjizd'ky, netradi¢ni privodci, ...)
zvysujici se preference ,bezpec¢né” domaci turistiky
(mj. v dasledku terorismu a pandemie Covid-19),

statni podpora domaciho cestovniho ruchu

navys$eni jednodennich vylet(i navstévnik( z Plzné
osloveni vy$siho poétu navstévnikl a turistll z Némecka

rozvoj spoluprace s dal§imi organizacemi a institucemi
v regionu, které mohou mit vliv na rozvoj cest. ruchu
(napf. Plzen TURISMUS, Regionalni Filmova Kancelar
Plzenského kraje, ...)

rozvoj primyslovych areall, jez maji za ddsledek nizni
dostupnost kvalifikovanych pracovnik(, neGmérné
rostouci cenu prace a obecné neochotu pracovat

v sektoru sluzeb

zhorseni prostredi pro podnikani (zmény legislativy,
statni regulace, mnozstvi kontrol, hrozba sankci, ...)
nezdjem/nepodpora/nepochopeni podnikatelskych
aktivit mistnimi obyvateli

zména navstévnickych trendl a preferenci

negativni dopady pandemie Covid-19 (neochota lidi
cestovat, nizka kupni sila, nedostatek financi k dal$im
investicim do sluzeb cestovniho ruchu, statem natizena
omezeni, ...)

vznik nadfazené DMO, ktera pohlti lokalni nabidku
turistickych cild a produktl cestovniho ruchu do
komplexnéjsi nabidky, které tak ztrati identitu a
rozplynou/ztrati se v obecnéji formulované nabidce







2.6 Konkurence / Inspirace

Krusné hory

Jizerské hory / Frydlantsko

e —,
—
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Broumovsko

www.krusnehory.eu

oblast Sudet, hornictvi, lazenstvi

+ fungujici oblastni DMO
+ UNESCO Hornicky region
Erzgebirge/Krusnohofi

+ zimni sezéna

www.jizerky.cz
oblast Sudet, maly region

+ fungujici oblastni DMO
+ UNESCO Jizerskohorské buciny

www.broumovsko.cz

oblast Sudet, barokni pamétky,
geoturistika, cykloturistika

+ nabidka stravovacich
a ubytovacich sluzeb
+ fungujici oblastni DMO
+ certifikace BikeResort
a Narodni geopark
— Veétsi pocet turist( v terénu

Plzensky kraj

www.turisturaj.cz

dostupnost z Plzné
na jednodenni vylety

+ Sumava
— neexistujici oblastni/lokalni
destina¢ni management

Ralsko

Kuks

www.visitralsko.com

maly neobjeveny region,
landart, geoturistika

+ certifikace Narodni geopark

+ dynamicky se rozvijejici
navstévnicka infrastruktura
a nabidka produkt(

— neviditelnost nabidky
v rdmci oblastni DMO

www.zkuskuks.cz

kulturni turismus,
vyznamna barokni pamaétka

+ eventy vyuzivajici potencial
barokni pamatky

+ fungujici lokalni DMO

+ zajimavé produkty
(napt. tnikova hra)


http://www.krusnehory.eu/
http://www.jizerky.cz/
http://www.broumovsko.cz/
http://www.turisturaj.cz/
http://www.visitralsko.com/
http://www.zkuskuks.cz/

! Y o %
v s
*-‘ 5
" by 3
4 v - 3
= 3
i
vy -
o
.
»
"
PITAN
.74 ' 4

yhlidce v

£
3 ¥ ~
L 2
.' e
n‘ir"

a
3
g alté



3 STRATEGICKA CAST
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3.1 Vize, Strategické a specifické cile

Zakladni osnova vychéazi ze Strategie komunitné vedeného rozvoje (CLLD) MAS Cesky Zapad, z.s., konkrétné ze
specifického cile 2.3 Pohostinny region otevieny nav§tévnikiim, jeho? &tyfi opatieni prebira jako Strategické cile,
které dale rozpracovava na Specifické cile v podobé konkrétnich Ukoll spliujicich prvky SMART. Pfimou navaznost
na Strategii CLLD pfislusné MAS vnimame jako jednoznaénou vyhodu pro nasledné dosahovéni definovanych cilt
diky ztotoznéni ¢len(, partner a podporovatelll MAS s cili této sektorové strategie, jenz tak mohou byt véeobecné
pfijimany a podporovany v ramci celého regionu napfi¢ jednotlivymi sektory a mistnimi aktéry.

vize
Pohostinny region otevieny navstévnikam

Globalni cil Priorita Strategicky cil
1. Rekreacni a turisticka infrastruktura
zvysovani itnéni nabi
Y . Zkva“tnepl nabidky 2. Vytvéfeni atraktivnich turistickych cild
konkurenceschopnosti cestovniho ruchu

regionu v oblasti
cestovniho ruchu

3. Dostupnost a kvalita ubytovani, stravovani
a dalsich sluzeb pro cestovni ruch

destina¢ni management
a marketing

4. Rozvoj sluzeb destinaéniho managementu




zeskd
24

rav

Strategicky cil 1. Rekreacni a turisticka infrastruktura

budovéani, obnova a rekonstrukce znacenych turistickych tras a stezek (pési, cyklistické, hippo, ...) v¢.
zpevnéni cest, odpocivadel a souvisejiciho mobiliare, souvisejici obnova propojeni mezi jednotlivymi sidly
(1.2.2)

dalsi zplsoby usnadnéni orientace v terénu (napf. rozcestniky, informacéni tabule s mapou, znaceni
turistickych cili, mistni informaéni systémy, naviga¢ni systémy apod.)

budovéani navstévnické infrastruktury na frekventovanych turistickych mistech a trasach (napf. nastupni
mista, pfFistupové cesty, zachytna parkovisté, odpocivadla, bivakovaci stanovisté, pozorovatelny zvére a
krajiny, vyhlidky, vefejnd& WC apod.) vé. monitoringu navstévnikl (napf. pocitadla, videokamery,

zabezpecfovaci systémy apod.)

monitoring stavu navstévnické infrastruktury

Specifické cile indikator termin odpovédnost financovani
beudc?vat samoobsluznel . B . MAS, PRV, IROP,

1.1 info-pointy na exponovanych min. 3 nové infopointy 12/2023 -

, . , , partnefri PK

mistech s tipy na vylet do okoli
Vybudovat navstévnickou pocet odpocivadel PRV IROP

1.2 infrastrukturu navazujici na a poskytovatelQ sluzeb 12/2030  obce, DSO ! !

" . . . MMR

Bezdruzickou lokalku cest. ruchu podél trati

13 Udrvzov?t znaceni iavrlnol.)lllar prubézny monitoring priib&zns KCT, obce, obce, PK
znacenych tras (pésich i cyklo) stavu tras DSO
Iniciovat obnoveni chybéjicich VT . obce, DSO,

1.4 propojent sidel pro navitévniky mapovani kritickych mist  12/2023 MAS PRV

1.5 Vybudovat dalsi Gseky in-line stezek  pocet km novych stezek 12/2030 obce, DSO IROP, PK
Iniciovat a podporovat budovani . . PK, MMR

16 navstévnické infrastruktury v terénu min. 5 lokalit 12/2030 obce, DSO PRV, IROP
Instalovat WiFi free pointy, . . DSO, obce,

1.7 fotopointy a webkamery min. 5 lokalit 12/2023 DMO PK, MMR
Zajistit monitoring poctu . . .. . » Obce, DSO,

18 | avatdvnikti na vybranych lokalitich T S lokality prubézné  Hyio PK, MMR

Strategicky cil 2. Vytvareni atraktivnich turistickych cila

zpfistupnéni  kulturniho dédictvi, vytvareni slouzicich
k interpretaci mistniho dédictvi (1.1.2)

budovani atraktivnich turistickych cil& (nap¥. volno¢asovych a zabavnich areal(, zazitkovych parkd, rozhleden,
interpretacnich a navstévnickych center apod.) s respektem k mistnimu venkovskému charakteru

vyuziti mistniho potenciélu pro turisticky ruch (nap¥. rozhledny na vézich kosteld apod.)

doplnovani stavajici turistické infrastruktury o atraktivni zazitkové prvky

muzejnich expozic, naucnych stezek apod.

Specifické cile Indikator termin odpovédnost  financovani
Zajistit pravidelnou dostupnost min. 5 expozic rovozovatelé

2.1 J P y , PN pfistupnych o vikendech  pribézné P . vlastni, PK
soukromych muzei a expozic . L, expozic

bez objednani

g Zaiistitpreklad vybranych expozic L 5o 0o icey NJ/AS 122023 PrOVOZOvatele  op kg Bav
do némdiny, pfip. angli¢tiny expozic
Udrzovat a obnovovat stavajici

2.3 naucéné stezky a ptizpUsobit je pocet obnovenych tras priibézné obce, DSO PRV, PK

soucasnym trendiim
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Strategicky cil 3. Dostupnost a kvalita ubytovani, stravovani a dalsich sluzeb pro cestovni ruch

vystavba, rekonstrukce, modernizace a vybaveni ubytovacich a stravovacich zafizeni (napf. turistické
ubytovny, rodinné penziony, hotely, restaurace, pohostinstvi, bistra apod.)
budovéani, obnova a vybaveni dalSich zafizeni, poskytujicich sluzby v cestovnim ruchu (napf. rekreacni
sportovisté, wellness zafizeni, pdjcovny, Gschovny, ...)
pfizpsobeni nabidky potifebam specifickych skupin navstévnikd (napf. jezdci na konich, loveéti hosté, rodiny
s détmi, handicapovani navstévnici apod.)
podpora alternativnich konceptl navstévnické pohostinnosti (napf. klubové obcerstveni, ubytovani
v soukromi, poutnici vitani, klubové ¢lenstvi apod.)
vytvoreni funkéniho systému verejné dopravy vyuzitelné navstévniky (napf. doprava na zavolanou) (2.2.3)
znaceni mistnich femeslnych produktd, vybaveni a prostory pro jejich prodej (2.4.1)

Specifické cile indikator termin odpovédnost financovani
3q  [Inancnépodporovatrozvoj -y ikniy vy MAS pribé&sng  MAS PRV
ubytovacich a stravovacich zafizeni
32 Vytvorlf nlabldku specifickych forem  katalog SE’eCIfICl(YCh/ 12/2023 DMO viastni, PK
ubytovani ubytovacich zatizeni
33 P?dP?roYat ,alternatl\./nl kor_mepty osvetO\v/a a propagacni 12/2023 DMO viastni, PK
navstévnické pohostinnosti kamparn
34 Zajistit dostupn?stv uvzerrlu vere.Jnou napolfer?l turistickych cilt pribéing  PK, obce obce, DSO,
dopravou pro navstévniky/turisty na verejnou dopravu PK
M s et zao pocet nové
35 Fokratovatv udslovanicertifikatd o v ohobnovenych  probsing  MAS viastni, PK
Mistni vyrobek ze zapadu Cech e sio
certifikatl
s pocet prodejen
36 odporovatdostupnostregionalnich o0 i regiondini pribzng  MAS vlastni, PRV

produktd/suvenyri v regionu

produkty/suvenyry



seskd
ceskp

Strategicky cil 4. Rozvoj sluzeb destinacniho managementu

rekonstrukce, budovani a vybaveni turistickych informacnich mist a center, navstévnickych mist

podpora doprovodné nabidky pro navstévniky (napf. privodcovské sluzby, plj¢ovny, ischovny apod.)
pofadani a propagace kulturnich akci (2.1.3) a akci pro verejnost v¢. zapQjcky a sdileni vybaveni (napf. stany,
podia, projekéni technika, osvétleni, ozvuceni, vycéepni a chladici zafizeni, nddobi apod.) (3.2.4)

koordinace kulturnich akci (napf. zpracovani a vydavani kalendare akci, spolecné plakatovani apod.) a
podpora akci poradanych mistnimi aktéry (napt. koordinace spole¢né poradanych a na sebe navazujicich
akci, zajisténi fotodokumentace apod.) (3.2.3)

organizace neformaélnich a spole¢enskych udalosti slouzicich k setkavani zastupcl mistnich aktérd a aktivni
verejnosti, sdileni zkuSenosti, vzajemnému povzbuzeni, inspiraci, stmeleni (napf. workshopy, konference,
sympozia, plesy apod.) (3.3.1)

zprostiedkovani a zlepSeni komunikace a informovanosti mezi mistnimi aktéry (3.3.2)

podpora spoluprace poskytovatell sluzeb cestovniho ruchu, provozovatell navstévnickych cilli, pofadateld
kulturnich akci a turistickych informacnich center

zpracovani a vydavani kontaktait a katalogt mistnich podnikatel, femeslnik( apod. a prezentace jejich
¢innosti a nabidky (3.2.3)

pomoc s propagaci aktivit a nabidky mistnich aktérd (napf. ndvrhy kampani, zpracovani vizualni podoby,
zpracovani a preklady text apod.) (3.2.3)

organizace osveétovych a vzdélavacich akci, prezentace novych nebo alternativnich konceptl a pfistup(,
inspiraéni akce (napf. interpretace mistniho dédictvi a muzejni pedagogika, konverze brownfieldd,
usmérnovani a monitoring navstévnosti, moderni pristupy v nabidce sluzeb v cestovnim ruchu,
prizplsobeni nabidky sluzeb specifickym skupindm, destinaéni management, rozvoj mistni produkce, kulturni
a kreativni odvétvi, ...) (3.1.1)

odborné poradenstvi (napf. individualni a skupinové konzultace, odborné seminare, informacni publikace
apod.) pro mistni aktéry zejména v souvislosti s pfipravou a realizaci vyse uvedenych opatieni (3.2.2)
podpora prezentace navstévnické a turistické nabidky regionu, tvorby produktl a bali¢kd, posilovani znacky
regionu na poli turismu

komunikace s médii (napt. vydavani tiskovych zprav, organizace tiskovych konferenci apod.) (3.2.3)
vydavani regionalnich publikaci (napt. bibliografii, préivodct, apod.) (3.1.1)

spoluprace se stfednimi a vysokymi skolami a jejich studenty (napf. vypisovanim nabidky témat pro
stfedoskolské odborné ¢innosti, bakalafskych a diplomovych praci, spolupraci na vyzkumnych aktivitach,
nabidky odbornych stazi a praxi apod.) (3.1.3)

zpracovani koncepénich, strategickych a rozvojovych dokumentt (3.4.2)

zapojovéani odbornik( do pfipravy a realizace projekt( (3.4.3)

podpora ziskavani zkusenosti mimo region (3.3.3)

Specifické cile — oblast Postaveni DMO indikator termin odpovédnost financovani

Etablovat DMO Cesky Zapad na poli

4.1.1 destinatniho managementu certifikace DMO 12/2022 DMO vlastni, PK
v rédmci kraje i CR
Pfedstavit nové produkty DMO L, .
M L, ) L e regionalni konference vlastni, PK,
4.1.2 Ceisky Z:apad relevantnim aktérdm K cestovnimu ruchu 12/2021 DMO CLLD
v Gzemi
véechna TIC + min.
T . M 50% provozoven vlastni, PK,
413 Zvajlstllt vI|S|b|I|tu r?\ bra.mdlr?g znacky ubytovacich a 12/2022 DMO{ TIC, , MMR,
Cesky Zapad v ramci regionu , . podnikatelé ,
stravovacich sluzeb v soukromé
regionu
Zajistit branding znatky Cesky DMO, ,
, R , o R . , vlastni, PK,
4.1.4 Zéapad na klicovych eventech plan eventl priibézné poradatelé MMR
v ramci regionu akci
- - . vytvofeni micro-site, ,
415 ZajIStIt. dobrou visibilitu regionu sprava profilii na pribé#né  DMO vlastni, PK,
v on-line prostoru MMR

socialnich sitich
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Specifické cile — oblast Podpora partneri indikator termin odpovédnost financovani
Vytvorit fungujici regionalni sit priibéZné aktualizovany
4.2 Yvortiunguicireg . sdileny kontaktaF prib&zng DMO viastni
kontakt( a spoluprace v oblasti CR s
subjektt v CR
4.2.9 Informovat mistni aktéry regionalni konference min. 1x/ DMO vlastni, PK,
" o soucasnych trendech v CR k cestovnimu ruchu 3 roky CLLD
. o 14 élavacich ol yy o lastni, PK,
4.2.3 Vzdélavat subjekty plsobici v CR P an_vzlgloe avacic priabézné DMO viastni
seminarud PRV
Poskytovat kontinualni poradenstvi olet
4.2.4 zacinajicim i stavajicim P , . iyo prabézné DMO OP TP
. . . konzultaci/seminara
podnikatelim v oblasti CR
pracovni jednani PK,
Jednat s vlastniky brownfield( zainteresovanych o vy y MAS,,opce, souk_rome
425 - . yipr Lo s pribézné vlastnici zdroje
o jejich mozném vyuziti v CR aktérd, navrh postupu . e o
dalsich oraci objektl vlastnikd,
P IROP
Podilet se na koncepénim pfistupu Se:?nctz\rlgslg\e/::?; g’l;\g PK,
4.2.6 k zatraktivnéni VN Hracholusky o s y 12/2030 . . PK
a ieitho okoli aktérl, navrh postupu Mirkoregion
1€ dalsich praci Hracholusky
427 Zlnten2|Yn|t spt?lupraml pracovni jednani, , pribé#né DMO viastni
s organizacemi v okoli dohody o partnerstvi
vlastni,
a2g VYydavatadistribuovat tiStene edicni plan pribézng DMO,TIc  °Pce DSO.
propagacni materialy regionu soukromé,
PK
Navézat spolupracis Centrem L. L 0l vy .
4.2.9 cestovniho ruchu FEK ZGU pracovni jednani pribézné DMO vlastni
Specifické cile — oblast Produkty a eventy indikator termin odpovédnost financovani
DMO, obce,
. . , min. 3 akce regionalniho . vv v DSO, vlastni, PK,
4.3.1 Udrzet a rozvijet hlavni eventy charakteru roné prubézné pofadatelé MMR
akci
. s tistény nebo on-line
4.3 Zaiistitkoordinaci poradani kulturni kalendaf Ixrok  DMO viastni, PK
kulturnich akci .
regionu
Vytvorit konkrétni nabidk . . .
Y V.O” op ’re n! n.a 1y nabidky pro jednotlivé o vy y vlastni, PK,
4.3.3 pro jednotlivé skupiny . pribézné DMO
 vew o oo skupiny MMR
navstévnikl/turistl
Vytvofit vlastni edici stylovych vlastni,
4.3.4 Y e s e, y yo R nabidka suvenyr( pribézné DMO, TIC obce, DSO,
suvenyrl (v¢. ikonickych pravodci) ,
soukromé
435 Obrfowt cesll.<o-bﬁvol|l'sky land-artovy povce,t :eahzswanych min. 1x/ Geoloci OP CR-BAV
festival ,krajina zije! ro¢nik( festivalu 3 roky
Ozivit projekt Vlidna nadrazi a Sz:?nctz\rlgslc])e\)/a:ej:L MAS, MKL,
4.3.6 stanovit postup realizace Lo, Y 12/2021 obce na trati, vlastni, PK
.« o aktérll, navrh postupu ,
navrzenych kroku Plz. dréha

dal$ich praci






Provazanost se Strategii CLLD MAS Cesky Zapad
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Strategické cile
Provazani cilG Strategie rozvoje cestovniho ruchu Strategie rozvoje CR DMO
destinacni oblasti Cesky Zapad se Strategii komunitné —
vedeného mistniho rozvoje (CLLD) mistni ak¢éni skupiny ~§
Cesky Zapad, ktera pokryva celé uzemi DMO, vnimame °
jako jednoznatnou vyhodu pro nésledné dosahovani g
definovanych cild diky ztotoznéni ¢lenl, partnerd a 25
podporovateld MAS s cili této sektorové strategie, jenz s 2
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3.2 Produkty cestovniho ruchu
Jednotlivé produkty cestovniho ruchu, predstavené déle
v této kapitole, propojuji stavajici nabidku atraktivit a
turistickych cild v destinaci vychazi z analyzy profill
jednotlivych navstévnickych skupin, ale i z obecnych
trend domaciho cestovniho ruchu.

Cilem vytvoreni novych produktl cestovniho ruchu - je
zejména pfizpGsobeni a utfidéni nabidky dle profild
navstévnikl, sméfovani jejich poptavky tak, aby mohla
byt v ramci regionu uspokojena. Navstévnici si
samoziejmé mohou vybrat z vice moznosti a taktéz
mohou jednotlivé produkty kombinovat dle svych
preferenci. To vS§e i se zdamérem zvyseni motivace k delsi
navstévé regionu s potfebou ubytovani a motivace k
vyuzivani  dalSich  doprovodnych sluzeb (napt.
stravovani, koupé mistnich femesinych vyrobka, vyuziti
nabidky kulturnich akci apod).

tematické produkty
Hlavni specifickou nabidkou jsou tfi tzv. tematické
produkty — ty v sobé spojuji nabidku napti¢ regionem

PLZENSKY KRA]

vzdy v rdmci daného prafezového tématu vychazejiciho
z profilu skupiny navstévnik(, at uz stavajicich, nebo
téch ,pozadovanych”. Tyto tii produkty by mély tvofit
hlavni profil destinace.

¢ krajina stvofena pro uméni
e dovolena s prateli
¢ wellness na venkové

regionalni produkty
Nabidku tematickych produktl dopliuji étyfi regionalni
produkty, vychazejici z tzemniho ¢lenéni oblasti, tedy:

e Konstantinovy Lazné - srdce na dlani
o Stiibro a Kladruby — na obchodni stezce
¢ Plana a Chodova Plana - tradice piva a hornictvi

sv o

¢ Hracholusky - raj chalupafii a rybara

Jednotlivé produkty jsou podrobné predstaveny na
nasledujicich strankach.
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krajina stvorena pro umeéni

# poutnici soucasnosti # nomadi # sebepoznani
# Zit pro dnesek # krajina, uméni a ja # prozitek
# glamping

Chcete nalézt sebe sama nebo jen klidné misto bez
signalu a ruchu, kde si budete moci odpocinout, tvofit,
nebo nacerpat silu éi inspiraci z krajiny? Nechte se
unaset plynoucim ¢asem, Sumem lesa, ... jen vy a
krajina kolem — misto pro inspiraci. Vydejte se tam, kam
vas zavede vlastni nalada. Objevte svou kreativitu!

Produkt rozviji postupné vznikajici nabidku zejména pro
individudlni turisty se zdjmem o vlastni rozvoj nebo Unik
(oCistu) od béznych stereotypl, zpomaleni, odpocinek.
Zakladnim predpokladem je ubytovani na netradi¢nich
inspirativnich mistech ve vkusné a funkéné zatizenych
prostorach, pokud mozno izolované od okolniho svéta,
bez nutnosti napojeni na dalsi sluzby. Pobyt mize mit
také formu pouté, béhem které nejde ani tak o poznani
mista a jeho pamatek, ale o poznani a uvédoméni si sebe
sama.

sezéna

duben - fijen

cilova skupina

jednotlivci ¢i mladsi pary,
humanitné ¢i umélecky zaloZeni,
nejCastéji z mést

sluzby

- ubytovani na netradi¢nich mistech
- zazitkové vareni v ptirodé

- eventy propojujici umeélecké svéty
- workshopy v§eho druhu

- umélecké residence

- trendy gastropodniky

typické cile

- zaniklé obce a skryta ¢i opusténa
mista (Horni Viska, Milkov,
Vyskovice, Zahofi)

- mista s vyhledem do krajiny
(Krasikov, Ov¢i vrch, VICi hora,
Vinice, ...)

- dalsi ,insta-mista” se specifickou
atmosférou

Ukoly DMO

- podpora vzniku netradi¢nich
ubytovacich zafizeni, bivakovacich
a grilovacich mist v pfirodé

- vydani graficky zajimavého
privodce

- (spolu)organizace umeélecky
ladénych eventt a workshop!

témata

- jedine¢nost

- zazitek / prozitek

- skrytad mista

- mystika / tajemstvi

marketing

- ddraz na kvalitni fotografie

- predevsim socialni sité

- spoluprace s umélci a influencery

- spolupréace se zavedenymi sitémi
(napf. Amazing Places)

partnefi

- vlastnici nemovitosti
- poradatelé site-specific akci
- lektoFi workshopt




kurz j6gy v Dolnich Polzicich
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dovolena s prateli

# cesty s pribéhem # na kole i pésky # rodinny vylet
# tara # kiizem kraZzem # svacinu s sebou

# skupinova sleva

Poznejte nas kraj — pamatky, nauéné stezky i husta sit’
cyklotras c¢ekaji na vasi navstévu. Pésky, na kole nebo
autem - k¥izem krazem regionem, at’ uz sbhirate
turistické znamky, nebo kilometry!

Produkt stavi zejména na skupindch aktivnich turistd,
ktefi maji chut objevovat region a nelpi na nejvyssim
standardu ubytovani a naopak oceni moznost ubytovani
celé skupiny na jednom misté za pfijatelnou cenu, jsou
ochotni si na delsi vylet pribalit svac¢inu, nebo si jeho
trasu dopfedu naplanovat tak, aby bylo mozné se
obcerstvit v nékteré z mistnich hospldek.

sezéna

duben - fijen

cilova skupina

spole¢na dovolend vice rodin
nebo skupina pfatel ¢i kolegt
v¢. skupin mladeze

sluzby

- ubytovani pro skupiny vé. kempt
- hospldky a hostince
- projizd'’ka parnikem
- navstévnické prohlidky
- slavnosti a dalsi vétsi eventy
- moznost objednat animatora
pro déti ubytovanych host(

typické cile

- zficeniny hrad( (Buben, Gutstejn,
Volfétejn, Svamberk)

- pristupné pamatky (klaster
Kladruby, zamek Svojsin)

- muzea a expozice v¢. téch, které
jsou pristupné pouze po predchozi
domluveé

- znacené cyklotrasy
a naucné stezky

akoly DMO

- rozsifeni outdoor i indoor nabidky

- rozsiteni nabidky komentovanych
prohlidek

- vytvoreni ,malych” cild v pfirodé
(napf. obcerstvovny, vyhlidky,
pozorovatelny, ...)

- vybudovani MTB a singletrack(

- nabidka aktivit pro déti
(pracovni listy, specialni prohlidky,
animacni programy, ...)

- roz$iteni nabidky suvenyr(

témata

- sit' znacenych tras
- poznani (historie) regionu
- tipy pro celou rodinu

marketing

- nabidka zaslani tisténych materiald
s tipy na vylety pfedem

- tematické nabidky pro skupiny
od 10/20 osob

partnefi

- ubytovaci i stravovaci zafizeni
véech typl
- provozovatelé turistickych cild




pési lavka na zelezni¢nim mosté pres Hracholusky
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wellness na venkoveée

# relax # gastronomie # nechte se hyckat
# doporuceni na miru

Dopfejte si na par dni zaslouzeny odpocinek, uzijte si
pfijemnou masaz nebo koupel a navstivte jednu
z doporucéenych restauraci. Zkratka budete se u nas
jako v bavince.

Produkt vyuZivd zazemi venkovskych lazenskych a
wellness stredisek, které kromeé ubytovani v *** gz ****
standardu a vlastni restaurace nabizeji také doprovodné
sluzby wellness. Nabidka je ur¢ena hostlim, ktefi chtéji
spojit pobyt s nékolika vylety do okoli — za pamatkami,
vybranymi gastropodniky nebo s navstévou zajimavé
kulturni akce.

sezéna

celorocné

cilova skupina

pary ve stiednim a zralém véku
(prazdné hnizdo a seniofi),
mensi skupiny Zen (kamaradky)

sluzby

- ubytovani se snidani ¢i polopenzi
- wellness (masaze, koupele, ...)
- vybrané gastropodniky
- komentované vychazky
s privodcem
- golf, nordic walking, joga, ...

typické cile

- pristupné pamatky (klaster
Kladruby, zdmek Svojsin)

- gastropodniky (Cafe Harant,
Chodovar, Restaurace Excellent,
Restaurace Jitfenka, ...)

Ukoly DMO

- souhrn doporuceni na vybrané
podniky se stdlym standardem

- darkové balicky

- celoro¢ni kalendar kulturnich akci

- spoluprace na pripravé vybranych
akci (koncerty vazné nebo filmové
hudby, gastroakce, ...)

témata

- relax
- rodinné podniky

marketing

- PR ¢lanky
- webové stranky spolupracujicich
podnik

partnefi

- provozovatelé hotell s wellness
- vybrané gastropodniky
- poradatelé vybranych akci



—_——
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wellness hotel na zamku Alfrédov
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Konstantinovy Lazné
srdce na dlani

Stribro a Kladruby

na obchodni stezce

Konstantinolazensko je jako stvofené pro spojeni
aktivni dovolené, vyleti za poznanim a odpodéinku.
Nejhustsi sit' cyklotras v Plzenském kraji, nékolik
naucnych stezek, drobné pamatky v krajiné i zajimavé
kulturni akce. Klidné lazenské méstecko Konstantinovy
Lazné v sezéné oziva fadou koncerti a hudebnimi
festivaly. Ceka vas rodinné prostiedi a vlidné pfijeti.

sezéna
cilova skupina

jaro - podzim
- aktivni rodiny/prarodi¢e s détmi
- pary stredni a starsi generace
- rekreacni sportovci
(aktivni dovolena + relax)

- Konstantinovy Lazné (lazensky
park, Hradist'sky vrch, zatopeny
lom, Studanka lasky, in-line stezka,
Svihakav pavilon)

- Bezdruzice (zelezni¢ni muzeum,
zamek, DAdm U Haranta)

- Krasikov (rozhledna na zficeniné
hradu Svamberk, Slavnosti jablek)

- Dvur Krasikov (mydlarna, syrarna,
bistro, minizoo)

- Ovéi vreh a Celivska alej

- Dolni Polzice (Café Harant,
zvonicka setkavani)

- Gutstejn, Sipin, Bezeminské
hradisté

- udoli Hadovky, Uterského
a Nezdického potoka

- zaniklé obce Milkov, Horni Viska

typické cile

klaster

Historické meésto Stribro, monumentalni
Kladruby, ale i nedaleky zamek ve SvojSiné nebo
muzeumv Cernosiné. Zajimavy program si tu sestavite
i za Spatného pocasi. A pokud bude hezky, tak nelze
vynechat vylet na VI¢i horu, vrch Ronsperk nebo vylet
na kole po nékteré ze znaéenych cyklotras.

sezbéna
cilova skupina

jaro - podzim

- aktivni rodiny s détmi

- aktivni seniofi (pary i skupiny)

- navstévnici na 1-2 noci

- firemni pobyty (Stfibro, Alfrédov)

- Stiibro (centrum mésta, méstské
muzeum, hornicky skanzen,
muzeum minerald Duchmaus,
vrch Ronsperk, areal sv. Petra)

- Kladruby (klaster, muzeum ¢s
opevnéni, regionalni muzeum)

- Ostrov u Stribra (kaple)

- Alfrédov (golf)

- Cernogin (muzeum, Volfstejn,
VI¢i hora, zanikld obec Zahoti)

- Svojsin (zamek, nauéna stezka

typické cile



Plana a Chodova Plana
tradice piva a hornictvi
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Hracholusky

raj chalupaiu a rybaiu

Plana se v poslednich letech stala jakousi Mekkou
kulturniho zivota a soucéasné architektury, zatimco
sousedni Chodova Plana je jiz od roku 1573 Mekkou
vareni piva. A okolni krajina plna vzpominek a stop po
byvalém osidleni je jako stvofena pro dlouhé
prochazky, pfi kterych mozna nepotkate ani zivacka.

celoro¢né

- pary stfedni a starsi generace

- rekreacni sportovci
(aktivni dovolena + relax)

- jednotlivci i skupiny se zajmem
o geologii

- firemni pobyty (Chodovar)

sezéna
cilova skupina

- Plana (Hornické muzeum, Galerie
ve vézi, Kinonekino, Bohusidv vrch,
lesik u Madonky, koupalisté,
sv. Anna)

- Chodova Plana (pivovar, pivni
lazné)

- Michalovy Hory (nau¢na stezka,
fara)

- tdoli Kosiho potoka

- zanikla obec Vyskovice

typické cile

Tradiéni rekreaéni oblast mize nabidnout mnohem vic

nez jen posezeni u vody v nékterém z kempl nebo
vylet parnikem. Je to nejen raj rybart a houbaiu, ale
také milovnik cyklistiky é&i Zeleznice. Vylety podél Mze
treba ke zficeniné hradu Buben nebo na zamecky statek
Ujezd nade Mzi & trampské posezeni u ohné... to jsou

Hracholusky!

kvéten - zari

- aktivni rodiny s détmi (kempy)

- skupiny pratel

- campefi

- houbafi, rybafi, cyklisté

- skupiny mladeze

- firemni akce, teambuildingy

- Hracholusky (kempy, parnik)

- Priovansky Zelezni¢ni most

- Ujezd nade Mzi (zamecky statek,
minizoo)

- zamek Luhov

- zficenina hradu Buben

sezdna
cilova skupina

typické cile
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3.3 Cilové skupiny

lazensti hosté

Jednotlivci ve véku 50+ a obecné seniofi, ktefi
navs$tévuji lazné a ostatni lécebna zarizeni (nejcastéji
srdec¢ni choroby). U nabizenych sluzeb cestovniho ruchu
klade skupina dlraz na umisténi v sousedstvi s mistem
pobytu/lécby (kavarny a cukrarny, kulturni akce bez
vstupného, drobné suvenyry), a to s pozadavkem na
nizkou cenovou hladinu téchto sluzeb. V malé mife
vyuzivaji moznosti nenaro¢ného sportovniho vyziti
(nordic walking, petanque) a vyletd k dobfe dostupnym
vyletnim cilim v blizkém okoli mista pobytu, u nichz
pacienti nemaji problémy s jejich dosazenim (napf. NS
Ke studance lasky v Konstantinovych Laznich, zdmek v
Bezdruzicich). Veskeré uvedené sluzby jsou napfimo
zprostiedkovavané lééebnym zafizenim. Mezi hlavni
komunikaéni kandly se Fadi doporuéeni lékaFu,
informacni brozury a webové stranky.

milovnici wellness

Zastupci skupiny “prazdné hnizdo” a dale seniofi, ktefi
cestuji samostatné ¢i ve dvojicich a vyhledavaji
vicedenni pobyty (samoplatci). VyuZivaji ubytovani
nejen v lazeniskych zafizenich, ale také hotelech a
penzionech, s diirazem na pohodli a kvalitu ubytovacich
jsou priplatit  (pf.
Golf&Wellness Resort Alfrédov, Hotel Alexander ve
Stfibfe). Svij pobyt ¢asto spojuji s vylety, provazanymi
aktivni turistikou a sportem (elektrokola, golf, nordic
walking a pési turistika). Jsou ochotni si za sluzby
priplatit (zndamka prestize), investuji do svého
sportovniho a turistického vybaveni (kola, golfové
vybaveni, nordic walking htlky, sportovni oblec¢eni), do
kulturniho vyziti (vazna hudba, koncerty, slavnosti a
festivaly), gastronomie a wellness nabidky. Gastronomie
se pro né stdvd synonymem objevovani tradi¢nich
specialit a chutovych zazitkd (pf. Café Krystof Harant v
Dolnich Polzicich, Beerarium Stara Sladovna v Chodové
Plané).

sluzeb, za kterou ochotni si

cyklisté
Do této skupiny se fadi tzv. oddani/celoro¢né aktivni
cyklisté (prevazné muzi 35 - 70 let) a cyklisté rekreacni
(napf. rodiny s détmi, cyklistika je pouze jednou ze slozek
komplexnéjsi dovolené). Prvni skupina vyrazi na vyjizd'ky
jak osamocené a zpravidla z mista bydlisté ¢i za vyuziti
vlastni automobilové prepravy, tak i ve skupinach. Ty
¢asto vyuzivaji vlakovou prepravu a specialni vagony
urcené pro prepravu kol (napf. cyklisté z Plzné, ktefi
lokalkou). Oddani
investicemi do

vyuzivaji prepravu Bezdruzickou
cyklisté se vyznacuji vysokymi
cyklistického vybaveni, proto na trase vyhledavaji

bezpecna mista a zastavky, kde mohou bez obav
uskladnit své kolo (zazemi pro parkovani kol,
obcerstvovaci zastavky s vyhledem na kola). Sit
cyklotras v regionu vyuzivaji obé skupiny bud’ v ramci
dalkovych cyklistickych tras a tedy delSich pobytd
(aktivni cyklisté), nebo naopak v rdmci opakovanych
vyletl (rodiny s détmi, rekreaéni cyklisté, aktivni cyklisté
na jednodennich vyjizdkach) spojenych s navstévou
pfilehlych pamatek, zajimavosti a obcerstvovacich
stanovist (pf. Chodova Plana - pivo, Konstantinovy Lazné
- lom Hradist'sky vrch).

mladé rodiny

Skupina mladych rodin s détmi ve véku do 10 let, u které
pfevlada pozadavek na fyzickou i finan¢ni nenarocnost
vyletu, baby-friendly prostiedi. Snazi se udrzovat vztah k
pfirodé a u déti rozviji zdjem o témata ekologie a
Setrného turismu. R&di kombinuji pohyb v pfirodé
(hlavni aktivita) a poznavani (sekundarni cil cesty). Radi
se sem jednodenni pési a cyklistické vylety, u kterych
neni potieba vyuzivat ubytovacich sluzeb. Vylety jsou
¢asto spojené s navstévou volné pristupnych pamatek,
které se nachazi na znacenych cyklotrasdch a nabizeji
nenarocny terén (pf. zficenina hradu Buben na cyklotrase
vedouci podél feky Mze). Casto vyuzivaji doplitkové
produkty typu koupalisté, inline stezky, interaktivni
vzdélavaci panely v pfirodé nebo nabidku drobného
obcerstveni v kempech nachézejicich se pfi cyklistickych
trasach/u koupalist, ale i restauraci, které ovsem musi
byt pohostinné pro hosty s détmi. Zastupci této skupiny
ve vétsiné pfipadd vyzaduji dostupnost parkovisté,
usazeného v blizkosti cile vyletu, které se souCasné stava
jeho vychozim bodem.

poutnici

Navstévnici ve véku 25 - 37 let (pfevazuji jednotlivci a
pary), ktefi hledaji inspirativni vylety a mista (1 - 3 denni,
vyzadujici pfenocovani). Kombinuji kulinaiské zazitky
(zahrnuje i pripravu jidla na ohnisti) s aktivnim nebo
pasivnim odpocéinkem (pési turistika, pohledy do
krajiny). Kladou daraz na ekologii a $etrny turismus.
Ubytovani pro né musi byt spojeno se
zprostredkovanim zazitku, at' jiz v podobé prenocovani
v pfirodé ¢i za vyuziti netradi¢ni ubytovaci nabidky typu
glamping. Jsou zde zastupci
nizkorozpoctové vylety (trampové a poutnici, k prepravé
vyuzivaji prevazné vlak a pro nadkup obcerstveni obecni
vecerky), tak i naopak navstévnici, ktefi jsou ochotni si
za sluzby pfriplatit (ubytovani, gastronomie, cestuji
autem) a diky tomu treba ulovit trendy fotografii na
socialni sité. Obé tyto skupiny vsak spojuje obdobna
motivace, kterou je objevovani zaniklych mist, mist s

preferujici  jak



nizkym poétem turistd, vyhlidek do krajiny éi naopak
¢lovékem netknutna udoli. Tato mista pak na né ptsobi
dle motivu jejich cesty - instagramovi lovci fotografii,
poutnici nachazejici na cesté vnitfni usebrani,
navstévnici hledajici klid a odpoc¢inek od kazdodennich
myslenek, komunita trampd.

camperi

Karavany a obytné vozy se v soucasnosti stavaji
vyraznym trendem v oblasti cestovani, ktery prosazuji
hlavné mladé rodiny s détmi a mladé pary, proto je nutné
do cilovych skupin zahrnout i tento segment
navstévnikl. Z dlouhodobych statistik je navic
predikovan narust jejich dalsiho vyvoje (a to i s ohledem
na dopady pandemie Covid-19 na oblast cestovniho
ruchu). Zazemi obytného vozu poskytuje uZivateldm
nejen svobodu pfi cestovani, ale i pocit bezpec¢nosti a
komfort v podobé vlastniho socidlniho zazemi C¢i
kuchynského vybaveni. Vyhledavanymi se pak stavaji jak
obecné znadmé turistické cile ¢i pfimo kempy, tak i
odlehlejsi lokality, které umozni parkovani vozu, pfivod
elektriny a pfipojeni na vodovod ¢i kanalizaci. Primarni
motivaci pro cestujici je potfeba soukromi a odklonéni
se od masové turistiky, vztah k prirodé a jakési usebrani
na pozadi prostého byti v krajing, ¢emuz odpovidaji i
navstévované lokality (vzdalené od civilizace). Z pohledu
¢asového ramce pobytu definuji cilovou skupinu spise 1
- 3 denni pobyty na jednotlivych lokalitach (trend
neustalého putovani a objevovani dalSich mist a lokalit).

eventovi navstévnici
Nejcastéji
partnerkou, prateli ¢éi znamymi, véetné rodin s détmi. Z
geografického profilu se jednd o navstévniky zijici v
regionu a dale o turisty z Plzné. Ti vyuZivaji dopravniho
napojeni na vlakové a silni¢ni spoje (do 40 min) a dalnici
(Plzen - Sttibro - Plana). Z hlediska délky pobytu se jedna
pouze o jednodenni/pildenni nav$tévy vybrané kulturni
akce, v mensi mife dale doplnéné o navstévu
turistického cile izce sousediciho s mistem konani akce
(napf. Slavnosti jablek na Krasikové a protilehla vyhlidka
Ovéi vrch).
dominuje kulturni vyziti. Navstévnici jsou v rdmci své
cesty ochotni utratit i vyssi finanéni obnos, nez na
bézném wvyleté (nakupem obcerstveni,
produktd, vstupy na atrakce, v nékterych pfipadech
Uhrada vstupného na samotnou akci). Pro ¢ast z nich se
jednd o vlbec prvni navstévu regionu (o akci se
dozvédéli z referenci ostatnich).”

vvvvv

navstévnici,

Hlavnimu motivu navstévy vsak stale

femesinych
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chatairi

Rekreacni nemovitost slouZi zastupctim této skupiny pro
Ucely celoroéniho uzivani nebo pro vlastni podnikani
(prondjem dalSim osobam a skupindm). Segment
zastupuji prevazné starsi pary, seniofi a zastupci
skupiny “prazdné hnizdo”, ktefi nemaiji zavislé déti a maji
tak vice volného ¢asu pro navstévu chaty/chalupy i mimo

hlavni turistickou sezonu. Vlastnictvim rekrea¢niho
zafizeni prokazuji vérnost a vztah k destinaci a
zprostiedkované tak vychovavaji dalSi Gcastniky

regionalniho cestovniho ruchu (navstéva rodin a pratel,
reference na pobyt v regionu a jeho nabidku). V
navaznosti na tento vztah zachazeji s infrastrukturou
cestovniho ruchu ohleduplnéji, nez jiné cilové skupiny
(neznecist'uji okoli, staraji se o pozemky, nenarusuji
noc¢ni klid) a casto se zasazuji o jeji dalSi rozvoj
(zapojenim do mistnich spolkdi a komunit). Chatu
vyuzivaji jako stalé zazemi pro relaxaci a aktivni ¢innost
(4drzba okoli, péstovani plodin, tvorivé konicky) a
podnikaji pouze kratké vylety v ramci blizkého okoli
(pési a cyklo stezky, obecni pouté a jiné kulturni udélosti,
nakupy v obecnich prodejnach, navstévy obecnich
hospod). Dale sem spadaji i rodiny s détmi, skupiny
rodin ¢i skupiny pratel, ktefi cestuji za svymi
rodici/prateli na chatu/chalupu &i si zafizeni pronajimaji v
sezonniho vyziti (pf. chatové osady kolem
Hracholuské pfehrady, nabizejici velké mnozstvi vyletd -
parnik, koupéni, pdjcovny lodi a $lapadel, cyklotrasy,
pési trasy, prilehlé pamatky a dalsi turistické cile, kulturni
akce v okolnich kempech).

ramci

Skolni skupiny

Specificky cilovy segment jsou 2aci ZS§ a dastnici
détskych taborl, u nichZz je preferovdna kombinace
aktivniho pohybu a poznani, a to i vzhledem k
primarnimu pozadavku na edukativni vyznam cesty.
Tyto cesty se pak déli na jednodenni skolni vylety, jejichz
cilem Casto byva zprostifedkovani ndhledu na historické
souvislosti o vlastni zemi/regionu a dopomoci jim k
utvareni vlastniho nazoru (pf. prohlidky klastera v
Kladrubech, navstéva muzei a galerii), nebo i poznan.
Druhym typem jsou vicedenni pobytové zajezdy, které
maji za cil podpofit u déti budovani vztahu k ptirodé
nebo stmelit kolektiv. V rdmci nich vyuzivaji ubytovani
v kempech a taborovych osadach, které se casto
nachéazeji v blizkosti dal$ich turistickych cili a pamatek
(napf. tabory u Uterského potoka - osada Sipin - zficenina
hradu Gutstejn). Vykonnou slozku pti volbé vyletu
zastupuji uéitelé a Feditelé ZS8, ktefi pro dalsi informace
o zajezdu vyuzivaji elektronické komunikace, webovych
stranek a kompletnich nabidkovych balié¢kt (ubytovani,
strava, sluzby mistnich pfepravcl, vylety v okoli,

privodcovské sluzby).
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3.4 Komunikac¢ni strategie
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3.5 3K platforma

3K platforma pro cestovni ruch je stala pracovni skupina
tvofend zastupci klicovych aktérll cestovniho ruchu v
regionu a dalSimi pfizvanymi jednotlivci, ktefi maiji
praktické zkusenosti z oblasti cestovniho ruchu.

Ukolem 3K platformy je rozvijet spolupraci aktért
cestovniho ruchu, zprostiedkovavat komunikaci a
zajist'ovat kooperaci a koordinaci a prispivat k realizaci
Strategie cestovniho ruchu destinacni oblasti.

3K platforma organizuje setkavani skupin aktérd
cestovniho ruchu jako napf. pracovnikd turistickych
informacnich center, provozovateld ubytovacich a/nebo
stravovacich zafizeni, provozovatel turistickych cil(,
pofadateldl akci (event(l) apod., se kterymi diskutuje
pfipravované projekty a aktivity, mapuje jejich potieby a
shromazd'uje jejich naméty na rozvoj cestovniho ruchu v
regionu.

> aktualni slozeni 3K platofrmy pro cestovni ruch
najdete na www.mascz.cz/3k-platforma.html



http://www.regionceskyzapad.cz/
http://www.tachovsko.com/
http://www.mascz.cz/3k-platforma.html
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Specifické cile indikator termin odpovédnost financovani
Vybudovat samoobsluzné PRV IROP
1.1 info-pointy na exponovanych min. 3 nové infopointy 12/2023 MAS, partnefri PK ! !
mistech s tipy na vylet do okoli
Vybudovat navstévnickou vytvoreni konceptu PRV. IROP
1.2.a infrastrukturu navazujici na a vybudovani prvnich 12/2023 obce, DSO ! !
Y . o MMR
Bezdruzickou lokalku prvkl
Udrzovat znaceni a mobiliar pribézny monitoring KCT, obce,
132 znacenych tras (pésich i cyklo) stavu tras 12/2023 DSO obce, PK
14 [IniclovatobnovenichybSiicich L ickych mist 12/2023  9Pe® DSO. PRV
propojeni sidel pro navstévniky MAS
1.5.a ;’t‘:::‘kjo"at dalSi useky in-line potet km novych stezek  12/2023 obce, DSO IROP, PK
Iniciovat a podporovat budovani PK MMR
1.6.a navstévnické infrastruktury v min. 2 lokality 12/2023 obce, DSO !
) PRV, IROP
terenu
Instalovat WiFi free pointy, . . DSO, obce,
1.7 fotopointy a webkamery min. 5 lokalit 12/2023 DMO PK, MMR
Zajistit monitoring poctu
1.8.a  navitévnikd na vybranych min. 1 lokalita 12/2023 ©Pce DSO. PK, MMR
. DMO
lokalitach
Zajistit pravidelnou dostupnost min. 3 expozice rovozovatelé
2.1.a J P , , P . pfistupnych o vikendech  12/2023 P . vlastni, PK
soukromych muzei a expozic . . expozic
bez objednani
Zajistit preklad vybranych , X
. .y » . . provozovatelé OP CR-
2.2 expgflf: do némciny, pfip. min. 3 expozice v NJ/AJ 12/2023 T BAV
angli¢tiny
Udrzovat a obnovovat stavajici
2.3.a naucné stezky a ptizplsobit je pocet obnovenych tras 12/2023 obce, DSO PRV, PK
soucasnym trendiim
Finan¢né podporovat rozvoj
3.1.a ubytovacich a stravovacich dotacni vyzvy MAS 12/2023 MAS PRV
zarizeni
3.2 Vytvorit nabld,ku’ specifickych katalog sr,)emflcvlfych, 12/2023 DMO viastni, PK
forem ubytovani ubytovacich zafizeni
Podporovat alternativni osvEtova a bropagacni
3.3 koncepty navitévnické va apropag 12/2023 DMO vlastni, PK
. . kampan
pohostinnosti
Zajistit dostupnost Uzemi S, o
3.4.a vefejnou dopravou pro napOJver?l turistickych cild 12/2023 PK, obce obce, DSO,
e eax o . na verejnou dopravu PK
navstévniky/turisty
PokraCovat v udélovani pocet nové
3.5.a certifikatt Mistni vyrobek ze udélenych/obnovenych 12/2023 MAS vlastni, PK
zapadu Cech certifikatd
Podporovat dostupnost pocet prodejen viastni
3.6.a regionalnich produkti/suvenyrl  nabizejicich regionalni 12/2023 MAS PRV !
Vv regionu produkty/suvenyry
Etablovat DMO Cesky Zapad na
411 poli destina¢niho managementu certifikace DMO 12/2022 DMO vlastni, PK
v ramci kraje i CR
Pfedstavit nové produkty DMO . .
“ L, , regionalni konference vlastni, PK,
4.1.2 Cesky Zapad relevantnim k cestovnimu ruchu 12/2021 DMO CLLD

aktérdm v Gzemi



véechna TIC + min. 50%
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Zajistit visibilitu a branding . vlastni, PK,
413 znacky Cesky Zapad v ramci provozoven ubytovacich ., ,,,, DMO, TIC, MMR,
. a stravovacich sluzeb v podnikatelé ,
regionu . soukromé
regionu
4.14.a 52"?3 :;akqug iﬁaiflnfgiﬁy lan eventd 12/2022 MO viastni, PK,
T pad na Kiicovy P poiadatelé akci MMR
v ramci regionu
- - . vytvoreni micro-site, ,
4.15. ZajIStIt- dobrou visibilitu regionu spréava profili na 12/2022 DMO vlastni, PK,
v on-line prostoru e Y MMR
socialnich sitich
Vytvorit fungujici regiondlni sit’ pribézné aktualizovany
4.2.1.a kontaktl a spolupréce v oblasti  sdileny kontakta¥ 12/2022 DMO vlastni
CR subjektd v CR
Informovat mistni aktéry 1x regiondlni konference vlastni, PK,
4.2.2. 12/202 DM
a o soucasnych trendech v CR k cestovnimu ruchu /2023 © CLLD
4.2.3.2 Vzdélavat subjekty pusobici v plan_vzltvzlielavamch 12/2022 DMO vlastni, PK,
CR seminaru PRV
Poskytovat kontinudlni
4.2.4.4 Poradenstvizacinajicim i pocet 12/2023 DMO OP TP
stavajicim podnikatelim konzultaci/seminara
v oblasti CR
racovni jednani PK,
, . e P . J , o MAS, obce, soukromé
Jednat s vlastniky brownfield( zainteresovanych akterq, .. .
4258 o jejich mozném vyuziti v CR navrh postupu dalsich 12/2023  vlastnici zdroje
19 Y o postup objektc vlastnikd,
P IROP
426.a PrSUP ! yeh aktert, 152023 Mirkoregion PK
Hracholusky navrh postupu dalSich
. . , , Hracholusky
a jejiho okoli praci
4.2.7.a Zlnten2|Yn|t spt?lupram, pracovni jednani, , 12/2022 DMO viastni
s organizacemi v okoli dohody o partnerstvi
vlastni,
428 Vydavatadistribuovattistene ., 12/2022  DMO, TIC obce, DSO,
propagacni materialy regionu soukromé,
PK
4.29.a Navazat spolupraci s Centrem racovni jednani 12/2022 DMO vlastni
Y8 cestovniho ruchu FEK ZCU P J
. . DMO, obce, ,
4312 Udrset arozvijet hlavni eventy i1 3 akceregionalniho o) 00)  neg viastni, PK,
charakteru roc¢né . 3 ., MMR
poradatelé akci
I R tistény nebo on-line
432 Zaiistitkoordinaci pofadani kulturni kalendaf Ixrok  DMO viastni, PK
kulturnich akci .
regionu
Vytvofit konkrétni nabidky . . . .
4.3.3.a pro jednotlivé skupiny nablc.jky pro jednotlivé 12/2022 DMO viastni, PK,
i wix. o . o skupiny MMR
navstévnika/turist
Vytvorit vlastni edici stylovych vlastni,
4.3.4.a suvenyrQ (vé. ikonickych nabidka suvenyrd 12/2021 DMO, TIC obce, DSO,
pravodc() soukromé
4.35.2 Obl"IO)/It ce.sko-bav.c->rskxlagd- povce,t :ealle)vanycr.] 12/2023 Geoloci OP CR-
artovy festival ,krajina zije! ro¢nikd festivalu min. 1x BAV
O%ivit projekt Vlidna nadrasi a S;:"‘nctc;‘r’;‘s' (f/‘::arc"h Aktérd MAS, MKL,
4.3.6 stanovit postup realizace Y " 12/2021 obce na trati, vlastni, PK

navrzenych krokd

navrh postupu dalsich
praci

Plz. draha






